10 突破UL认证门槛 中国企业抢滩美国LED市场
近日，美国LED协会组织深圳、中山等国内主流LED照明企业到美国市场卖产品，这意味着国内LED照明的产销将迎来更大的发展空间。但据记者了解，中国LED企业进入美国市场最大的门槛是需要得到UL认证，而UL认证每年的费用不菲，对此，业界认为，UL认证更多不是门槛，而是促进企业提高产品质量的方式。
中国企业抢滩美国LED市场
    2013年年初美国政府开始出台有步骤地替代钨丝灯方案，按照相关法律“首先禁止耗能最大的100瓦以上的钨丝灯的生产销售。
据美国LED协会主席余凌云介绍，作为全球最大的家居建材消费大国和进口大国，美国政府已经意识到LED是一定要替代钨丝灯，因为钨丝灯既费电又不环保，而半导体照明领导了新的光源革命，不需要发热，两个二极管一通，有光出来，没有热量，又节约电。“但LED产品价格毕竟比一般钨丝灯要贵很多，并不能一下子完成钨丝灯的使用转变为LED灯的使用，美国政府今年已经颁布法律，全面禁止所有的钨丝灯的生产和使用。”
    超高亮、大功率的LED器件在中国的城市交通信号灯中已得到广泛应用。LED信号灯以高亮度、高可靠性、低使用成本、长寿命等特点，得到城市交通管理部门的青睐。“但美国有很多地方未使用LED的交通灯，所以美国在LED普及的步伐上其实是比较慢，特别是涉及老百姓应用LED产品上更是步伐慢。”余凌云说。
LED更新换代快企业要加速整改
    据了解，当下中国LED企业进入美国市场最大的门槛是需要得到UL认证。深圳某光电公司总经理谢先生在接受记者采访时表示，美国市场上的UL是敲开美国LED市场的“敲门砖”，没有UL认证就无法进入美国市场。但是，UL认证每年的费用不菲，做一次UL认证需要50万元，每个认证号每个季度大概要交1000多美金。
余凌云提到，生产符合安规认证的产品比没有安规认证的产品成本会高很多，约50%，而在美国售卖安规认证的LED产品时，销售价格同样也会高很多，持平幅度，“一般情况，以平板灯为例，同样一个0.6米×0.6米，这样一个方块灯装在顶上做办公室照明用，安规的灯卖150美金，非安规的灯卖100美金，就是这样1.5：1的区别。
    UL美华认证有限公司马宇生表示，LED行业在中国的发展十分迅速，认证量在20%~30%之间，因为认证产品的发展都比较迅速，可能暂时没有任何东西去制约它发展，促使认证产品的出口量不断增大；另外，LED产品的更新换代也比较快，对于中国的制造业来说，认证更多不是得到认证，而是要提高产品质量和整改产品。（责编：Nicole）

